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การบริหารจัดการของเสีย 

ของเสียและขยะมูลฝอยทําให้เกิดปัญหาต่อสภาพแวดล้อม โดยอาจส่งผลกระทบต่อสุขภาพอนามัยของพนักงาน

และชุมชนรอบข้าง รวมท้ังการกําจัดขยะฝังกลบทําให้เกิดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกและก่อให้เกิดผลกระทบต่อสภาพการ

เปลี่ยนแปลงของภูมิอากาศ (Climate Change) บริษัทได้ตระหนักถึงปัญหาน้ี จึงให้ความสําคัญในการบริหารจัดการของ

เสีย ซ่ึงเป็นความรับผิดชอบต่อการดําเนินงานของบริษัท และมีส่วนร่วมในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

บริษัทให้ความสําคัญกับการบริหารจัดการของเสีย โดยเฉพาะของเสียท่ีเกิดจากการผลิตในโรงงานของบริษัท โดย

บริษัทมีการทบทวนการใช้ประโยชน์สูงสุดจากวัตถุดิบท่ีมีอยู่ให้มีประสิทธิภาพมากขึ้นเพ่ือเป็นการลดปริมาณเศษวัสดุท่ีเหลือ

จากการผลิตและเป็นการลดต้นทุนอีกทางหน่ึง  

ผลการดําเนินงานด้านการจัดการของเสียในปีท่ีผ่านมา 

บริษัทได้เก็บรวบรวมข้อมูลและบันทึกปริมาณของเสียจากการผลิตภายในโรงงาน (เศษผ้า) และเน่ืองจากปริมาณ

ของเสียของโรงงานจะแปรผันกับปริมาณการผลิต ดังน้ัน บริษัทจึงวัดผลการจัดการของเสียโดยการเทียบเป็นน้ําหนักของ

เสียต่อหน่ึงหน่วยการผลิต เพ่ือใช้ในการวัดผลและกําหนดเป้าหมายในการบริหารจัดการแยกสําหรับการผลิตเสื้อยืดและ

กางเกงยีนส์ ตามตารางด้านล่าง 

ของเสียจากการผลิต (เศษผ้า) 

ปีบัญชี 

2564 

ปีบัญชี 

2565 

ปีบัญชี 

2566 

ปีบัญชี 

2567 

ร้อยละเพ่ิม(ลด) 

ปริมาณเศษผ้าต่อ 1 ชิ้นการผลิตกางเกง (กรัม) 135.53 134.12 133.02 109.89 -17.39% 

ปริมาณเศษผ้าต่อ 1 ชิ้นการผลิตเสื้อยืด (กรัม) 39.94 39.47 37.94 33.76 -11.02% 

ปริมาณเศษผ้ารวม (ตัน) 158.60 120.92 139.42 99.92 -28.33% 

เป้าหมายการจัดการของเสียจากการผลิต 

ในปี 2567 บริษัทได้ตั้งเป้าท่ีจะลดปริมาณของเสียต่อหน่วยการผลิตจากปี 2566 ไม่น้อยกว่าร้อยละ 1.0 และได้ตั้ง

เป้าระยะยาวในการลดปริมาณของเสียลง ไม่น้อยกว่าร้อยละ 3.5 จากปี 2564 (ปีฐาน) ภายในระยะเวลา 3 ปี (ภายในปี 2567) 

ซ่ึงในปีบัญชี 2567 สามารถทําได้เกินกว่าเป้าหมายท่ีกําหนดไว้   

มาตรการในการบริหารจัดการของเสียจากการผลิต 

ในช่วงท่ีผ่านมา บริษัทได้พัฒนาแนวคิดในการจัดการของเสียจากการผลิตอย่างต่อเน่ือง สรุปได้ดังน้ี 

1. ปรับเปลี่ยนเสื้อยืด Mc Basic โดยใช้ผ้าถุงในการตัดเย็บ ซ่ึงนอกจากจะทําให้เสื้อไม่มีตะเข็บ ยังสามารถ

ประหยัดและลดอัตราการสูญเสียผ้าจากการตัดได้อีกด้วย  

2. เปลี่ยนวิธีการในการวางมาร์คแพทเทิรน (แบบพิมพ์งานตัด) ทําให้สามารถปรับลดขนาดช่องว่างระหว่าง

ชิ้นงานของแพทเทิร์นจาก 2 มม. เหลือ 0.5 มม.มีผลทําให้สามารถลดปริมาณการใช้ผ้าได้ประมาณ 1.5%  

3. ปรับปรุงวิธีการปูผ้าโดยการตัดปลายผ้าในการปูผ้าแต่ละชั้นแทนการปูม้วนปลายผ้าเป็นสันทบไปมา ซ่ึงทําให้

ประหยัดผ้าตรงช่วงสันทบท่ีปลายท้ังสองด้าน ทําให้สามารถลดปริมาณการใช้ผ้าได้ประมาณ 0.28%  

4. คัดเลือกความกว้างของหน้าผ้าแต่ละม้วนท่ีมีขนาดใกล้เคียงกันและเฉดสีเดียวกันเพ่ือกําหนดขนาดของมาร์ค

เกอร์ท่ีเหมาะสมกับหน้าผ้าแต่ละชุด  

5. ปรับแพทเทิร์นท่ีเป็นมุมแหลมให้เป็นมุมตัดเพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีในการวางมาร์ค  

6. รวบรวมชิ้นงานตัดท่ีคัดออกเน่ืองจากตําหนิผ้ามาประกอบเป็นตัวกางเกงเพ่ือขายเป็นสินค้าเกรดบีแทนการ

ขายเป็นเศษผ้าในส่วนของโรงงานของบริษัท  

7. นําเศษผ้าท่ีเหลือจากการผลิต ไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ เช่น ถุงผ้า จานรองแก้ว หน้ากากผ้า กระเป๋าใส่

คอมพิวเตอร์ ใส่ IPAD ฯลฯ ซ่ึงสินค้าเหล่าน้ี บริษัทสามารถนําไปจําหน่ายหรือใช้เป็นของพรีเม่ียมให้กับลูกค้า

ได้อีกด้วย 
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8. นํานวัตกรรมการผลิตสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมาใช้ โดยบริษัทมีแผนจะใช้นวัตกรรมการรีไซเคิล 

(Recycle Innovation) โดยการนําเศษผ้ายีนส์ท่ีเป็นของเหลือ (Waste) จากการผลิตกางเกงยีนส์ กลับมา

ป่ันเป็นเส้นด้ายและนํามาทอเป็นผืนผ้ายีนส์เพ่ือผลิตเสื้อยืด ซ่ึงนอกจากจะทําให้บริษัทสามารถลดจํานวนเศษผ้า

ยีนส์ท่ีเป็นของเหลือ (Waste) ได้แล้ว บริษัทยังสามารถลดภาวะโลกร้อนจากการนําของเหลือเหล่าน้ีไป 

recycle เป็นผ้าได้อีกด้วย โดยในไตรมาส 1 ของปีบัญชี 2567 บริษัทได้นําเศษผ้าจากการตัดกางเกงยีนส์

ส่งไปให้กับโรงผ้าเพ่ือรีไซเคิลเป็นเส้นใยและนํามาผลิตเป็นเสื้อยืดในคอลเลคชั่น Earth Friendly 

   

9. นับตั้งแต่ไตรมาส 4 ของปีบัญชี 2567 บริษัทได้ให้การสนับสนุนเศษผ้ากับ SC GRAND ซ่ึงเป็นผู้นําด้านการ

ผลิตเส้นใยและผ้ารีไซเคิลในประเทศไทย เพ่ือเป้าหมายของบริษัทในการลดขยะจากกระบวนการผลิตเป็นศูนย์ 

(Zero waste) และเพ่ือช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม นอกจากน้ี ปัจจุบัน บริษัทอยู่ระหว่างความร่วมมือ

กับ SC GRAND และ Kaihara ซ่ึงเป็นคู่ค้าของบริษัท ในการศึกษาความเป็นไปได้ในการพัฒนาเส้นใย 

Recycle จากเศษผ้ายีนส์ท่ีไม่ใช้แล้วของโรงงานบริษัทอีกด้วย 

 

การบริหารจัดการสินค้าท่ีเหลือจากการจัดจําหน่าย 

ประเด็นเร่ืองขยะจากเสื้อผ้าท่ีเหลือจากการขายและสินค้าล้าสมัยเป็นอีกหน่ึงความท้าทายด้านสิ่งแวดล้อมท่ีสําคัญ

ของอุตสาหกรรมแฟชั่นและเสื้อผ้าสําเร็จรูป ปัญหาน้ีไม่เพียงแต่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม แต่ยังสะท้อนถึง

ประสิทธิภาพในการจัดการห่วงโซ่อุปทานและการคาดการณ์ความต้องการของตลาดของบริษัทอีกด้วย 

เพ่ือแก้ไขปัญหาดังกล่าว บริษัทได้นําเทคนิค Data Analytics มาประยุกต์ใช้ในการวางแผนการซ้ือ การจัดสรรและ

กระจายสินค้า รวมไปถึงการจําหน่ายสินค้าอย่างมีประสิทธิภาพ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้าและพฤติกรรมการซ้ือ จากน้ัน

นําข้อมูลท่ีได้มาทําการพยากรณ์ยอดขาย ซ่ึงช่วยให้บริษัท สามารถคาดการณ์ความต้องการของตลาดได้อย่างแม่นยํา

ย่ิงขึ้น ท้ังน้ี ข้อมูลท่ีได้จากการวิเคราะห์ ทําให้บริษัทสามารถวางแผนการสั่งซ้ือวัตถุดิบและการผลิตสินค้าได้อย่างเหมาะสม 

ลดการผลิตสินค้าเกินความจําเป็น และป้องกันปัญหาสินค้าคงคลังเกินความต้องการ 

ผลลัพธ์ท่ีได้จากการวางแผนท่ีแม่นยํา คือ การลดปริมาณสินค้าคงคลังส่วนเกินและสินค้าล้าสมัยลงอย่างเห็นได้ชัด 

ซ่ึงส่งผลดีต่อท้ังด้านสิ่งแวดล้อมและผลประกอบการของบริษัท การวางแผนท่ีแม่นยําช่วยให้บริษัทสามารถ ลดปริมาณ

สินค้าคงคลังส่วนเกินและสินค้าล้าสมัยลงอย่างเห็นได้ชัด โดยจะเห็นว่า ตัวเลขค่า Inventory Month Turn ซ่ึงเป็น
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ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการหมุนเวียนสินค้าของบริษัท ลดลงอย่างมีนัยสําคัญในปีงบบัญชี 2567 เหลือ 10.7 เท่า เม่ือเทียบ

กับปีก่อนหน้าท่ี 11.9 เท่า 

 

  

• การรณรงค์คัดแยกขยะ 

นอกเหนือจากของเสียจากกระบวนการผลิต บริษัทได้จัดกิจกรรมเพ่ือรณรงค์ให้พนักงานลดการสร้างขยะ และลด

ปริมาณของเสียท่ีเกิดขึ้นจากการใช้งานในชีวิตประจําวันอย่างต่อเน่ือง ได้แก่ การแยกเศษอาหาร การลดการใช้แก้วน้ํา

พลาสติก ถุงพลาสติก การแยกขยะ รวมถึงการนํากล่องบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ในคลังสินค้ามาใช้ซ้ําสําหรับการขนส่งสินค้าไปยัง

สาขารวมถึงใช้สําหรับการใส่สินค้าคืนกลับมาจากหน้าร้าน 

สําหรับรณรงค์ให้มีการแยกขยะ โดยมีเป้าหมายให้พนักงานคัดแยกขยะออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ขยะรีไซเคิล ขยะ

อันตราย และขยะท่ัวไป โดยมีการสื่อสารให้ความรู้และตระหนักถึงความสําคัญของการแยกขยะ ผ่านทาง Line ผ่านเสียงตาม 

สายและบอร์ดประชาสัมพันธ์ 

 


